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Resuma

Como qualquer outra atividade o turismo provoca emghs onde ocorre. Nesse sentido, é essencial que
se pesquise 0 que mudou nos espacos rurais ondedsdsenvolvido. Este trabalho tem como obijetivo,
identificar a percep¢do dos empreendedores em delaps resultados do turismo no espaco rural na
geracao de emprego e renda. A analise é realizaddd como base uma pesquisa desenvolvida com os
empreendedores de turismo no espaco rural do npiaide Sao Martinho no Estado de Santa Catarina,
regido sul do Brasil. Observou-se que os recurgosgnientes do turismo respondiam pela maior parte
da receita familiar dos empreendedores, represatdamnma significativa melhoria em seus niveis da.vid
Pdde-se avaliar que os empregos criados com adatild turistica foram relevantes para a realidade
local. O turismo provocou mudangas importantessimiando a mobilizacdo de recursos e o despertar
de capacidades humanas que estavam latentes élizaloiass.
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1. Introducao

A caminhada em direcdo ao desenvolvimento tem strastm muito longa e dificil, e as solucdes
para os problemas sociais e econdmicos ndo sdméamté encontradas. Nesse contexto, os municipios
precisam crescer e se desenvolver com base naxadittades existentes. Assim os diferentes espacos
locais se revestem de grande importancia, poiadafuental descobrir e mobilizar os atributos eeatsz
particulares que cada um possui.

O processo de modernizacdo da agropecudria e arelgeomigracdo campo/cidade levaram a
populacdo brasileira a vivenciar uma rapida urlzadia, na maioria das vezes desordenada. Na medida
em que a populacé@o se urbanizou e 0s problemasreles desse processo comecaram a ser sentidos,
passou a haver associagéo do rural e da naturpraidade de vida. H4A um crescente nimero de pessoa
que trabalham e vivem na cidade que estéo procoii@naral para lazer e turismo.

O espaco rural contemporéneo passa a ser olhadsardente como local de producdo de
alimentos e matérias-primas, mas onde se podentarroelhor qualidade de vida, pelo contato com a
natureza e com um modo de vida mais tranquilo. Esswalorizacdo do rural pode implicar na
dinamizacdo de determinadas regides e em potetieigleracdo de sinergias para o desenvolvimento.
Contudo, a constituicdo de uma demanda pelo espagbcomo local de lazer e turismo, traz também
algumas inquietacdes, pois, além de provocar madan@ organizacdo do espaco, representa uma
mudanca na vida das pessoas que se envolvem oasitastes.

Como qualquer outra atividade, o turismo tambénsiooa mudancas no local onde ele ocorre,
sendo que, h4 riscos como a especializacéo taridtis areas e de seus moradores, a proletarizacédo,
grande dependéncia externa e a perda de contrgidoto, além de outras (Talavera, 2001).

O turismo no espaco rural deve ser pensado cotuitoiie potencializar o que cada local possuli,
valorizando suas particularidades. De acordo coneftéoe Goidanich (1999:60) “para muitas localidade
do interior do Brasil, este tipo de turismo vemdsedimensionado como uma forma de valorizar o @spacg
rural e proporcionar a melhoria das condi¢des da &as populacdes interioranas”.

As estratégias de desenvolvimento para o ruralldirasdevem levar em consideracdo a grande
diversidade presente nesse espaco, descobrindorzamado as potencialidades de cada local. Pemquis
esse processo € fundamental para que se possaeeomdr o que acontece e esta acontecendo nos
espagos rurais onde o turismo est4d ocorrendo. Ureacypacdo que aparece segundo Cristévao



(2002:107), é que o turismo “[...] embora criangmrunidades de desenvolvimento, coloca a economia
rural numa posicao de cada vez mais dependéndeziees e actores exdgenos”.

Nesse sentido, este artigo tem como objetivo, saralh percepcdo dos empreendedores em
relacdo aos empregos e a renda que sao geradeajpaldades turisticas no espaco rural do mumicpi
Sao Martinho, no Estado de Santa Catarina, regiaaosBrasil.

2. Metodologia da pesquisa
A pesquisa foi desenvolvida no municipio de Séotidlan, o qual esta localizado na mesorregiao

sul do estado de Santa Catarina, que por sua gelizi-se na regido sul do Brasil. Na figura 1 psele
visualizar a posi¢édo do municipio em relacdo aadese deste no Pais.
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Figura 1. Localizacdo da area de estudo.

De acordo com Mattei (1999), no sul catarinens@m®ina-se uma agricultura com elevado nivel
técnico, estando assentada nos estabelecimentdgfesn Os principais produtos agricolas séo:,soja
fumo e arroz. Na producao animal, destaca-se eaaride gado de corte, de leite e a criacdo desuino
mesorregido sul difere das demais por possuir wmea &specializacdo e um processo de integracdo na
producdo de fumo e na criacdo de suinos. Segurdoo, os agricultores nesta regido tém tradicdo de
combinarem atividades agricolas com ndo agricetagjo que estas Ultimas estiveram sempre vinculadas
aos setores do vestuario e de calcados e, marggatnte, ao turismo no espaco rural.

O municipio de Sdo Martinho possui area territat@l36,1 kmz2, sendo o relevo constituido por
uma superficie ondulada e montanhosa, com solbsida e média fertilidade. Possuia no ano 2000 um
total de 3.274 habitantes, sendo que 72,9 % deisiam no espaco rural e 27,1 % no perimetro urbano

Sao Martinho tem a sua estrutura fundiaria baseadsequena propriedade (em sua maioria até
50 ha), com uma agropecuéria relativamente diveasi®, onde prevalece a producao de base familiar e
em pequena escala. Essa realidade é campo férdil palesenvolvimento de outras atividades né&o
agricolas, para aproveitamento dos talentos, depeatdes e méo-de-obra excedente no local, destre



guais se destaca o turismo. Nesse sentido, poelstaiselecer 0 ano de 1994 como de inicio do turismno
espaco rural em Sdo Martinho de forma organizadsteNano foi instituido o Programa Nacional de
Municipalizacdo do Turismo (PNMT) e elaborado uragtiostico para identificar as potencialidades do
turismo no municipio.

A pesquisa foi realizada nos dez empreendimentdsirggno no espaco rural do municipio de
Sao Martinho: trés pousadas; trés restaurantesacemde lazer, sendo que um deles possui um pesque-
pague; dois cafés coloniais com pontos de comaaid@lo de produtos artesanais; e dois alambiques
também com ponto de venda de produtos.

O método de pesquisa escolhido foi qualitativo deseem funcao de que a realidade, ou seja, o0s
fatos e os problemas podem ser muito mais complggesuma analise quantitativa poderia mostrar.
Além do que, em estudos que envolvem processos rewgates, como € o0 caso do turismo no espaco
rural, podem ser identificados acontecimentos m@tevantes e que normalmente ndo seriam revelados
pela analise estatistica. Na pesquisa qualitaBvpesquisadores “tentam compreender os fenbmermos qu
estdo sendo estudados a partir da perspectivaattsigantes. Considerando todos 0s pontos de vista
como importantes, esse tipo de pesquisa ‘ilumiesclarece o dinamismo interno das situacgdes,
frequentemente invisivel para observadores exté(@axloy, 1995:63).

Conforme Martins (2004:295), na metodologia quthlita ndo cabe preocupacdo com a
generalizacao, pois “0 que a caracteriza é o estndamplitude e em profundidade, visando a elaBorag
de uma explicacdo valida para o caso (ou casossardo, reconhecendo que o resultado das obsesvacte
sao sempre parciais”.

Dentro dessa abordagem optou-se pela pesquispalteitudo de caso”, que tem por finalidade
investigar profundamente uma determinada realiddde Lidke e André (1986) o caso deve ser sempre
bem delimitado, devendo ter seus contornos clarerdefinidos no decorrer da pesquisa. O interesse
neste tipo de estudo incide naquilo que ele tedmi®, de particular, mesmo que posteriormente anh
a ficar evidentes certas semelhancas com outros ocassitua¢cdes. Segundo os autores, devemos @scolh
0 estudo de caso, quando desejamos estudar afgesimgue tenha um valor em si mesmo.

3. O surgimento de novos afazeres

As relacdes que sdo estabelecidas a partir doideciatividade turistica em determinado local
estdo no centro da discussdo da capacidade quisimdutem de ser um fator de transformacgédo para
melhor da realidade local. Isso se deve ao tacatadp efeito multiplicador que essa atividade genao
entorno onde se estabelece.

Buscou-se através do trabalho de campo identifmdass as ramificacdes que surgiram com o
turismo no espaco rural, desde a ocupacdo da mébrdepassando pela aquisi¢do de produtos locais e
também os produtos que sao revendidos nos empneemtois.

Dos dez empreendimentos pesquisados observou-seendeles contratacdo de mao-de-obra.
Havia predominéncia, como era de se esperar, deatagéio de empregados temporarios sendo que cinco
dos empreendimentos somente possuiam esse tipmplegd. Em outras trés propriedades haviam
empregados permanentes e temporarios. Além disgop dos empreendedores contratava somente
funcionério fixo.

Nesse contexto, havia vinte e um funcionarios peemges, sendo a maioria mulheres que
residiam na comunidade. De acordo com Gonzale)28@ trata, portanto, de uma atividade em que a
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contribuicdo da mulher € significativamente impotta dado esse que é alentador se levar-se em
consideracao as altas taxas de emigracdo femirdeasea baixa incorporagdo ao mercado de trabakho n
zonas rurais.

Ribeiro (2001) afirma que, mesmo sendo muito vali@ntre os paises a presenca de mulheres
nos empregos turisticos, elas representam a meioemagem do emprego do turismo no espago rural.
Em Portugal haveria uma significativa feminizac@otitularidade dos empreendimentos de turismo no
espaco rural, sendo que em 1997 as mulheres rdapontbrmalmente por 45,0 % destes
empreendimentos.

Em S&o Martinho, além dos funcionarios permanemesn gerados normalmente mais trinta
postos de trabalho temporarios, principalmente fim@ss de semana, sendo que nos meses de verao,
considerados de alta temporada, o0 nimero de entmegasse tipo seria acrescido de mais vinte gsete
gue totalizaria cinglienta e sete funcionarios teanms.

Se levar-se em conta que eram apenas dez os eniipreatos de turismo, tem-se uma média de
pouco mais de dois empregos permanentes por endiimemTio. E se somarem-se 0S empregos
permanentes e temporarios (ndo somando os dos mesedo, pois os recursos auferidos por esses
funcionarios neste periodo sdo considerados pagodicativos no sustento familiar durante o arm),
média sobe para pouco mais que cinco funcionadopnopriedade.

Considerando o contexto do turismo no espaco darahunicipio de Sdo Martinho, onde a oferta
era composta por apenas dez empreendimentos, amdlmempregos gerados pode ser avaliado como
significativo. E preciso ressaltar aqui que na¢eseu em conta as ocupagdes dentro no nicleo &mili
ou seja, consideraram-se somente os funcionareadu residiam nos empreendimentos.

Ha sempre uma expectativa muito grande em relagamimero de ocupagdes que serdo geradas
com o turismo, pois € comum encontrar na bibliografm otimismo, que se considera um pouco
exagerado, como coloca Barrera (2000:197): “todesestabelecimentos que comecam a operar no
turismo rural incorporam mao-de-obra, tanto de fodireta como indireta, e nesse sentido a atividade
tem um importante efeito de enraizamento”.

Entende-se que a discussao quanto ao nimero des mesttrabalho gerados pelo turismo no
espaco rural depende da forma como se olha paiddade. Se for analisado o que representa enoterm
do total de ocupagbes no espaco rural do municjp® esta sendo estudado e, mesmo em relacdo a
atividade turistica de forma geral, na grande nmidos casos verificar-se-a4 que a relevancia éqmegu
tanto em relacdo a um quanto ao outro. Todaviapssiderar apenas o local onde a atividade tuaistic
desenvolvida, estes empregos tém sua importangihaaia.

Além disso, se também levar-se em consideracdmagitas areas rurais carecem de dinamismo e
padecem com o esvaziamento populacional, ai entigamportancia ganha uma outra dimensédo. A
questdo do éxodo rural, chegando a ocorrer vagmmgdraficos, € particularmente importante em muitos
paises europeus, fato que faz com que muitas gejg@atribuida ao turismo, uma grande importangia n
fixacdo, mesmo que pouco representativa, de pessoasural, 0 que renova a esperanca de
(re)dinamizacao de muitos espacos em vias de despm@nto.

Um dos pontos importantes a serem considerados agjatividades de turismo no espaco rural
se caracterizam pela utilizacdo da mao-de-obralifamiAssim é nas mais diversas experiéncias
implantadas tanto no Brasil como no exterior. Oforea efeitos em termos de ocupacédo se refletem no
nacleo das familias rurais, principalmente envalem mulher e os filhos, que assim nao precisam
buscar, como normalmente acontece, emprego ensdatais.



Uma das grandes contribuicGes do turismo no espagb se da, segundo Goméz (1988:104),
“desde as primeiras etapas na estabilizacéo e lmarso do emprego destas familias, evitando arfdei
sua emigracdo e especialmente sentando as basegugaalguns de seus descendentes ndo emigrem na
atualidade e estes estabelecimentos tenham sutesséo

Como se pode verificar, a principal relevancia ermbs de ocupacgdes no turismo no espaco rural
esta no nucleo familiar. Nesse sentido, Rodrigg628:46) assinala que “es necesario tener en ceenta
hecho de que muchos de estos empleos sean tengpartilsmpo parcial o de escasa cualificaciondsien
en la mayoria de los casos desarrollado por Igsgsdamiliares”.

Em areas rurais deprimidas, de acordo com GoOme8(195), “a contribuicdo ao emprego é em
grande parte mascarada pelo carater misto e faniédagrande parte das atividades reativadas pelo
turismo e porque se trata de pequenos efeitos miwentrados pelo que sdo quantitativa e
qualitativamente importantes em nivel familiar eald.

Assim, o turismo no espaco rural representa imptatapostos de trabalho para a familia dos
empreendedores. Ali entdo, a relevancia dos empgg@ados é ainda maior, pois envolve a mao-de-obra
dos filhos destes empreendedores que provavelrngotier menos motivos para migrar.

Em estudo sobre o agroturismo na regido serrarizstimlo do Espirito Santo, Portuguez (2002)
verificou que a geracao de empregos é pouco sigtiifa, pois das vinte e duas propriedades pestagssa
apenas em cinco delas havia mao-de-obra contrataddecorréncia do inicio da atividade turistica. No
entanto, “o agroturismo estd mostrando-se comoativiglade, que em pouco tempo conseguiu aumentar
consideravelmente os rendimentos das propriedauttes & praticado, além de se manter com um forte
potencial de expanséo” (Portuguez, 2002:116).

Desse modo, é preciso ter muito cuidado ao seirefémportancia das atividades de turismo no
espaco rural, principalmente em relacdo aos emprggmdos, pois as realidades sdo diferentes, como
diferentes também sédo as experiéncias desenvoBidad afora.

Em Sé&o Martinho, além de poder-se considerar sigtifo no contexto local os empregos que
sdo gerados tanto de forma temporaria como permgnem-se também o estabelecimento de outras
relacdes com a comunidade, através da aquisicfoodetos locais, principalmente de alimentacéo, que
sdo consumidos de forma direta pelos visitantestibzados no preparo de outros alimentos.

Nesse sentido, outras familias, mesmo ndo senguigidrias de empreendimentos de turismo,
tém possibilidade também de diversificar sua adid@] pois, de acordo com Ferreira (2004:65), “maiito
gue a exploracgédo agricola produz pode adquirir wmersor valor comercial, tendo em conta a expectati
de colocar no mercado produtos que a nova proautzEicedna pela sua proveniéncia na exploracédo
agricola”.

Dos dez empreendimentos pesquisados, nove afirmraadipar aquisicdo de produtos locais, que
vao desde a cana-de-acUcar para preparar a cacbatalado, passando por ovos, nata, manteiga,carn
verduras, queijos, conservas, doces, bolachas,telobiflinglica, salame, etc.), coalhada, frutasyrés,
etc. Assim foram identificadas outras oito famil@es agricultores que possuiam uma ligacdo mais
expressiva, ou seja, com maior regularidade, commgzeendimentos turisticos, pois produziam algum
tipo de produto que era comercializado em funcafbucto de visitantes.

Somente um dos empreendedores afirmou ndo adgrodutos dos vizinhos, ndo estabelecendo
assim uma relacéo de troca mais direta com outesslros da comunidade. No entanto, disse comprar os



produtos consumidos pelos visitantes em mercadasnutocipio, entendendo assim que indiretamente
também estava adquirindo produtos locais.

Essa relacdo que se estabelece entre os empremrgledmutras familias da comunidade,
originada pelo consumo de produtos por parte dsiamies, € identificada por Schneider e Fialho
(2000:35) como sendo uma potencialidade do turism@spaco rural, pois cria “mercado de consumo
local para os produtos de origem agricola, ofeda@amma alternativa para complementar a renda das
familias rurais”.

Além disso, o incremento na procura de produtadidi@nais, tanto alimentares como nao, faz
com que a sua producdo artesanal, segundo Gag86:24), passe “a ser vista como mais atractiva por
parte dos jovens, a0 mesmo tempo que dara novdoatemopulacdo idosa, que se sentira util na
comunidade pelo contributo que pode dar ao crestorias artes tradicionais”.

Buscou-se também identificar, se além dos prodyieseram adquiridos para serem consumidos
in naturaou transformados em outros alimentos para serereaflos aos visitantes, existiam outros que
eram apenas revendidos, servindo, o empreendirignigtico, como entreposto de comercializagdo. Dos
dez empreendimentos pesquisados, cinco afirmareemder produtos produzidos por outras pessoas da
comunidade, mediante é claro, um acréscimo perakeswbre o preco pelo qual tal produto foi adqoirid

Assim, outras nove familias da comunidade estavgadds ao turismo, pois produziam algum
produto que tinha como canal de comercializacdempreendimentos de turismo. Entre os produtos
destacavam-se a producdo de pé-de-moleque, lidwtes, crioulo, compotas, conservas, bolachase doc
de leite, cachaca e artesanato.

Considerando-se 0s empregos permanentes, 0s emmpeegoorarios (excetuando os da época de
verdo), os produtos adquiridos para serem consgmids empreendimentos e 0s outros para serem
revendidos, verificou-se que havia envolvimentetdire estava sendo gerado algum tipo de receita par
outras sessenta e oito familias. Tem-se entdoauadas as familias dos empreendedores, 0 turismo no
espaco rural do municipio de Sao Martinho envalmianimero aproximado de setenta e oito familias.

As relagBes que se estabelecem a partir do tumgngspaco rural, aqui entendidas como parte da
dinamizacéo da economia local, podem ser considsrad contexto de todo o espago rural do municipio
como sendo de pouca importancia, pois, como calesdoanteriormente, existiam 78 familias envolvidas
de alguma forma com a atividade turistica, parawniverso de aproximadamente 600 familias que
habitavam o espaco rural de S&o Martinho.

Entretanto, essa relacdo adquire maior relevanzia@omsiderarem-se as dificuldades que os
agricultores encontram para sobreviver no campmais ainda, se tomar-se como espaco analisado
somente o distrito de Vargem do Cedro, onde seetdravam as atividades de turismo no espaco rural e
residiam aproximadamente 120 familias.

4. A geracéo de renda

Inicia-se a andlise enfocando o contexto das mdades rurais em relacdo a participacao do
turismo na renda das familias dos empreendedorescéssario destacar que dos dez empreendedores
entrevistados somente um deles ndo era moradoruticipio, ou seja, era uma pessoa que realizou
investimento em hospedagem, através da aquisic@ionderreno e construcdo de uma pousada. Assim,
excetuando esse empreendimento que ndo possuialdreara consideravel, as demais propriedades



possuiam uma area que variava de 25,6 ha a meworl22,0 ha a maior. A média de area dos
estabelecimentos pesquisados era de 57,5 ha.

Aqui é fundamental que se faca mencdo a possitididie utilizacdo dessa terra na producao
agropecuaria. Se considerada a area agricultauesem, a parte de cada propriedade possivel de ser
incorporada no processo produtivo, pode-se verifigge esta representava um percentual pequeno de
cada uma delas. Isso se dava em funcao do relentantmso do municipio, sendo estimada, em pesquisa
anterior (Elesbao, 2001), uma média de 21,5 %. dhmervado também que eram justamente as
propriedades que possuiam as maiores areas qamtogimenores percentuais de area agricultavel.

Essa realidade influencia diretamente as caratitassda producédo agropecuaria no municipio. O
tamanho relativamente pequeno das propriedadesldi@ddades de mecanizacdo fizeram com que as
atividades que necessitassem de areas menoreserara realizadas fossem priorizadas, como, por
exemplo, a pecuaria leiteira e a fumicultura, geeritem a utilizacédo de areas com maior declividade

A atividade turistica era a principal fonte de mecdamiliar em nove das dez propriedades
pesquisadas. Apenas em uma delas provinha da agéof@e a maior parte do sustento familiar, no
entanto, agropecuaria e turismo estavam ali direéen relacionados. Para essa familia o turismo
representava 30,0 % da receita, enquanto a agraneeas outros 70,0 %. Nos demais empreendimentos
o0 turismo era a principal fonte de rendimentospeagentava no minimo 60,0 % da receita, chegamdo, e
uma delas, a 100,0 %. Numa média a receita tatalifa era 79,5 % proveniente de atividades ligaatas
turismo, ou seja, elas dependiam consideravelnusstea atividade.

O que se pbde observar em S&o Martinho, consideras@&mpreendimentos turisticos, € que a
atividade turistica em vez de ser apenas um congplenda receita familiar, respondia pela maiorepart
do sustento dessas familias, representando, enddlsss praticamente o total dos recursos gerados.

Almeida; Pereira e Vecchiatti (2000) identificaraem pesquisa realizada no municipio de
Guararema — SP, que a maior parte dos proprietacdazer a opcao pelo desenvolvimento de alguma
atividade relacionada ao turismo busca complemeatatividade agropecuaria ou estabelecer uma
alternativa a esta. Os autores constataram, estrquatorze entrevistados, que trés deles ja viviam
exclusivamente da atividade turistica.

Ha uma evidente preocupacéo, por parte de algstpigadores, com relacdo a importancia que
o turismo deve desempenhar na composicéo da remeda dentro das propriedades rurais, sendo que
este deveria ter apenas um carater de complentadariEssa € a posi¢do de Barrera (2000:201), para
quem o turismo rural deve ser tomado como umanaltiee a mais de producdo, e que, “de nenhuma
maneira, deve-se deixar de lado a exploracédo pehpara desenvolver essa nova atividade”.

A atividade turistica no espaco rural é vista ert@mo complemento da receita gerada na
agropecuaria. De acordo com Solla (2002:126) “écipoe conceber o turismo rural como um
complemento de vérias outras atividades, sem peeeista outras vocacdes, muito particularmente a
agricola”.

Perez e Ganso (1998), com base no estudo da exgiard® pequeno concelho de Taramundi no
norte da Espanha, colocam que, apesar de umadeériesultados favoraveis, o turismo rural continua
sendo uma atividade em pequena escala, cujo abgetvmanutencdo das demais atividades tradicionais

Para autores como Silva; Vilarinho e Dale (2001:20nportante € que as atividades turisticas se

constituam em atividades internas a propriedadeande ocupac¢des complementares as atividades



agropecuarias “as quais continuam a fazer partedddiano da propriedade em menor ou maior
intensidade”.

Se por um lado, o turismo no espaco rural pode\astimular a producdo de alimentos para
serem consumidos e/ou adquiridos pelos visitantesndém pelo comércio local, por outro lado, pode
haver o contrério, ou seja, a agricultura segurctm&der e Fialho (2000:34): “em vez de estimulada
alavancada pelo turismo, pode acabar substituidaoptras atividades mais rentaveis, perdendo a
competicdo em termos de trabalho e terra, espemigdnem regides geograficas desfavoraveis”.

Para os autores seria desejavel que o turismo gesdimsse um papel de complementaridade em
relacdo as atividades agropecuarias. Isso se daewssibilidade de conjugar as duas atividades,tpots
o turismo como a atividade agricola tem periodosaimnalidade e “dessa forma, ha a necessidade de
administrar as duas atividades, prevenindo a &gatr de expectativas que ndo possam ser alcancadas
com o turismo rural” (Schneider; Fialho, 2000:34).

Observou-se em pesquisa anterior (Elesbao, 20@& pqbandono das atividades agropecudrias
parecia uma questdo de tempo para a maioria ddsafenvolvidas na atividade turistica, pois algem
delas ja afirmavam nao possuirem mais outra fomteckita sendo o turismo. No entanto, essa teiadénc
identificada ndo vem se confirmando, pois, agoraeste um dos empreendedores afirmou ter o turismo
como exclusiva fonte de receita. Isso pode seric@gn por uma certa “tomada de consciéncia" de que
seria importante manter algumas atividades que desmenvolvidas antes do surgimento do turismo.

Pbéde-se constatar que houve, nas propriedadesaslintisitacdo, o que se pode chamar de
refuncionalizacdo, ou seja, a méo-de-obra fampassou a dar prioridade a realizagdo das atividades
ligadas ao turismo. Embora houvesse uma gama dedaates secundarias que foram relatadas como
geradoras de receita, € certo que a importancés gelrece ter diminuido muito em relagdo ao quecra
periodo pré-turismo.

Essa tendéncia de desvinculagdo da méao-de-obrdiafamhd cultivo da terra, em funcdo da
substituicdo das atividades tradicionais pelasdigaao turismo, é criticada por Portuguez (2002:96)
segundo o qual isso “indica um claro exemplo dengbnalizacdo, em vez de multifuncionalizacdo da
propriedade”.

Do total das familias que recebiam visitantes malrde S&o Martinho, apenas uma delas néo
possuia atividade secundaria. Nos outros nove emgirmentos faziam parte do cotidiano familiar duas
ou mais fontes de receita, além do turismo. Ergnmais citadas estavam: a criacdo de gado de earte,
seis propriedades; o reflorestamento, em quatroripaades; e a producédo de leite, em outras tilésn A
destas foram também mencionadas a producdo pavac@gumo, a prestacdo de servicos como
profissional liberal, a criacdo de ovinos, a pr@ude artesanato e de produtos para serem consumido
pelos visitantes.

O turismo vir a se tornar a principal (ou mesmoaafiica) atividade desenvolvida € um processo
as vezes inevitavel nos locais que tém uma es&rpiadutiva baseada na agricultura familiar. Aspas
irdo se dedicar aquelas atividades que mais In&otr@torno financeiro. O turismo, como complemento
de receita, € bem mais facil de ser observado andgs propriedades que néo tém problemas em manter
sua estrutura produtiva, podendo nesse caso,somiser considerado apenas um complemento.

5. Consideracoes finais



Os diferentes espacos locais se revestem de gmapdetancia, pois € fundamental descobrir e
mobilizar os atributos e afazeres particularesagui um possui. A discusséo do desenvolviment@@ass
ter assim alguns recortes, entre os quais se destatesenvolvimento local. E precisamente nessa
abordagem que as atividades turisticas passanbastante consideradas.

Em S&o Martinho, os recursos provenientes do torissspondiam pela maior parte da receita
familiar de quase todos os empreendedores, seteresponsaveis por uma incontestavel melhoria em
seus niveis de vida. Houve, nas propriedades ab&rtésitacdo, um processo de refuncionalizagdo em
gue a realizac@o dos labores ligados ao turismeopas ter prioridade. Embora ainda fossem mantidas
atividades agropecudrias, sua importancia diminuiito em relacado ao que era antes do turismo. Assim
a producdo agropecuaria era mantida, mas dire@oaadender necessidades demandadas pela atividade
turistica.

A maioria dos empreendedores afirmou que a comdeidatava se beneficiando com a atividade
turistica, principalmente através dos empregosdgsraNo entanto, € preciso ter cautela quandoseab
os efeitos do turismo no espaco rural na geracaentgrego, pois sua importancia vai depender das
condi¢Bes locais e dos tipos de atividades qu® est@lvidas. Isso é mais relevante quando se aude
um determinado caso como modelo para outros, paisadidades Brasil afora sdo muito diferentes,acom
diferentes também sé&o as experiéncias desenvalvidas

Ha varios fatores que interferem na decisdo depesaoa em abandonar o espaco rural. Entre os
principais estdo aqueles ligados a propria sobéeeia da familia, mas também a toda uma valoragéo
depreciativa do campo em relacdo a cidade, qua arh que quem habitasse o espaco rural desejasse
morar nela, passando a integrar uma nova realidadprogresso e “desenvolvimento”. Essa antiga
realidade passa na atualidade por um processo danga; no sentido de uma (re)valorizacdo do que
outrora era tido como atrasado. Isso se traduatisfeg;d0 expressa pelos habitantes rurais enéiekas
local onde vivem. A cidade ndo é mais vista congp dfo desejado, estando bastante presente no
imaginario destas pessoas as mazelas sociaisrav@s groblemas vinculados principalmente as gsande
cidades, como a poluicédo e a violéncia. E precistena demanda dos citadinos pelo rural que provoca
essa mudanca de mentalidade nas pessoas do caragaz gom que eles valorizem o lugar onde moram,
as coisas que produzem e passem a nio se segtiiories e excluidos. E claro que os recursos abtido
com a atividade turistica tém importancia crucalapas pessoas envolvidas, pois sem estes, seTt me
possibilidade de terem melhorado o nivel de vidas Nundamentalmente, o que se observou é que,
mesmo nas familias sem nenhuma relacdo com o tyrigomentou a auto-estima, mesmo frente aos
problemas que eles enfrentam para sobreviver tlddaates agropecudarias.

E importante destacar que esta atividade pareagrtarfuncdo muito importante, pois conseguiu
mobilizar alguns recursos e, principalmente, deaperapacidades humanas que estavam latentes e
mesmo subutilizadas. Pondera-se entdo que o turismespaco rural deva ser necessariamente incluido
num programa de desenvolvimento que envolva a egudpia, a agroinddstria, bem como outras
atividades nao agricolas. Somente assim poderadésempenhar um papel relevante na busca por uma
situacdo de desenvolvimento do tecido econdmiczialsdo espaco rural local.
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