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Resumo

O turismo rural tem sido encarado como um instrutnete diversificacdo das economias rurais.
Para que tal aconteca a oferta disponibilizada &msstas ndo pode cingir-se ao alojamento e “pouco
mais”. No caso dos empreendimentos de turismo @acesural (TER), se ndo se aliar a tranquilidade
proporcionada nos empreendimentos com actividadesadmacédo que identifiquem (na medida do
possivel) o lugar e a regido perdem-se oportunidalpodem ganhar-se desilusées (dos turistas).

Baseados em entrevistas exploratorias feitas aacdec 15% dos promotores de TER da Regido
Déao-Lafdes (RDL) adiantamos que os promotores dgztede empreendimentos encaram a animacao
como algo “secundario” a proporcionar.

Palavras-chave: Turismo Rural, oferta diversificada

Introducéo

O desenvolvimento do turismo nacional ndo se dedofdiéncia a uma politica regiofiamas
antes, por forca de circunstancias exdgenas ougg@téncia de condigbes naturais que respondiam a
motivacdes da procura turistica aproveitadas fereases exteriores a regido e ao pais (Cunha). 206
os resultados estdo a vista: forte sazonalidadedgrdependéncia em relacédo a determinados mereados
produtos, forte concentragdo geogréfica ao longdirden costeira (Costa, 2003) e custos ambientais
crescentes, citando so alguns dos problemas.

A nova estratégia de desenvolvimento do turismaonat ter4 que se basear na diversificacao -
espacial e de produtos, na diferenciacdo e na @iagdo mercado interno, jA que é esta que parece
garantir o desenvolvimento turistico das regidesnderior (Cunha, 2003). E nesta perspectiva que o
desenvolvimento do turismo rural se constitui camma oportunidade a aproveitar e promover, tants mai
gue simultaneamente pode contribuir para a dinai@zaocial e econémica dos territdrios. Com efeito
descoberta de novos destinos e produtos turisBoosPortugal, dssociada a oportunidade de um
desenvolvimento diferente e diferenciador, aposiamul auténtico e visando o sustentavel, apresenta-s
como muito apelativa ndo sé para o novo turist&rippendorf, 1989 in Kastenholz, 2005: 22) como
ainda para ds agentes mais conscientes e inovadores da dfeftdica, para os responsaveis politicos

destes destinos e para as suas populagfi€astenholz, 2005: 22).

Numa altura em que se diversificam destinos e omgi¢os turistas deixaram de procurar apenas
um local de descanso e de evasao do quotidianiocdago-se também motivados pela pratica de outras
actividades que justifiquem a sua permanéncia, nessuma importancia primordial a oferta de
actividades de animacdo turisticde$de a desportiva, de natureza, de aventura czutlera” (Vieira,
2005: 3). Mas para que seja possivel proporciossa eferta aos turistas € essencial que os emipegsar
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0s autarcas, as associacdes e as populacdes dus mngiis sintam, que s6 em conjunto e de forma
articulada e integrada o consigam.

Baseados em entrevistas exploratorias realizadasca de 15% dos promotores de TER da RDL,
esta comunicacdo da conta da débil oferta de aBontagistica que proporcionam bem como da fraca
interligacdo com as entidades locais.

1. Outras “gentes” procuram as areas rurais

As diversas economias rurais da Europa atravessam,uma reconhecida crise do sector agricola
(Carqueja, 1998; Canoves, Villarino, Priestley &aito, 2004). Os efeitos desta crise tém conduzido a
reestruturacdes em termos de politicas agricdlaatebuicdo de novos “papéis” para as areas rEai
rol destes “papéis” que o turismo surge como umoitamte instrumento de desenvolvimento das
economias das referidas regifes (Ribeiro & MergulR800; Ribeiro & Marques, 2002; Cristévéao, 2002;
Ribeiro & Vareiro, 2007). Com efeito o turismo eexreio em espaco rural séo actualmente as vias mai
utilizadas para o desenvolvimento destas areasif¥@l& Figueiredo, 2003). Dai que, no ambito da
generalizada conviccdo sobre os contributos queairisnio pode dar a superacdo dos problemas
socioeconémicos das areas rurais em geral, e eimybar sobre os das regides ditas desfavorecatas,
espacos rurais tém vindo a ser, progressivamemtergorados nacategoria de espacgos de turismo
(Ribeiro, 2003a: 199) e a&spacos do desej& queestdona “moda’ (Aliste, 2000 in Ribeiro, 2003b:
41). Por outro lado, a procura pelo campo enquselraras mudancas ocorridas nas sociedades
contemporaneas em geral, que resultam no enteninds areas ruraicdmo bens de consumo e
patriménio comurh (Peixoto, 2002 in Figueiredo, 2003: 65). Para taitiitbuem factores relacionados
com 0s niveis crescentes de instrucdo da populagitescente interesse pelo patriménio e pelasraglt
locais, a melhoria das vias de comunicacao (L€¥l1Pe a maior sensibilidade ligada as questdes de
salde e a estética corpotabaseada numa alimentacdo supostamente natwrajpzo de ambientes
fisicos ndo poluidos e no exercicio fisico — camilas e actividades desportivas diversas (Ribed@3:2
201). Ou seja, procura-se o diferente e 0 perstathii o fore, landscape, leisureeém detrimento do
estandardizado e massificado dari, sea and sandla década de sessenta e setenta (Cunha, 2006: 61).

Embora seja certo que haja alguma diversidade divagbes no seio do mercado de turistas em
espaco rural (Kastenholz, Davis & Paul, 1999), asebdesta procura estdo razdes de ordem social e
psicoldgica intimamente associados a realidadelsogiimaginaria do individuagqtiebrar a rotind e/ou
“escapar da vida quotidiafi®m busca de algo que n&o existe no local ondeiedee trabalha (Silva,
2007: 145). Este é fundamentalmente provenientegdasdes centros urbanos (Silva, 2007: 144), tem
frequentemente uma forte consciéncia ambientaup@periéncia em termos de viagem, estando mais
apto a fazer comparacdes, apresenta um nivel guthais elevado, procura a autenticidade, o prmith
tradicdo, “as origens” mas também qualidade e um tiwel de servicos (Moniz, 2006).



Para além de ser importante conhecer os motivas mrlais o individuo decide fazer turismo e
pelos quais opta por um dado destino é importaatiefazer esta procura e a sua experiéncia. Dai a
importancia do produto turistico totdl entendido tomo a experiéncia completa desde que o turista sai
de casa até que regressgMiddleton, 1988: 78-81). Integra, desta formaméa série de produtos
singulares, para além de outras ofertas, atrac¢éeecursos, nem sempre comercializaveis (como o
patriménio, o ambiente, a simpatia da populacdogclima) e que no seu conjunto formam uma
experiéncia turistica global{Kastenholz, 2005: 23). E é justamente egt®duto turistico totdl que
interessa fomentar nas areas rurais procuradasupstas, f& que ndo é o desejo da alimentacédo ou a
necessidade de dormir que sdo causais para 0 cansunistico, mas a procura do destino ou entédo das
suas caracteristicas como um tod&@e(tz & Meyer, 1995: 11 iKastenholz, 2005: 23), incluindo aqui as
ofertas de animacéo e diverséo turistica (obseovdgdauna e da flora; excursdes tematicas pelpcam

passeios pedestres, de bicicleta ou a cavalo, etc).

2. Efeitos sobre o Desenvolvimento Rural

Vérios autores (citando-se a titulo ilustrativo:v@eo, 1995; Carqueja, 1998; Cavaco, 1999;
Ribeiro, Freitas & Mendes, 2000; Leal, 2001; Vate&t Figueiredo, 2003; Costa, 2003; Ribeiro, 2003a)
falam a propésito do potencial de turismo em &raeasis. Embora sendariinoritario no conjunto do
mercado turistic este tipo de turismo podera dar uma contribuig@ldsa para as economias das areas
rurais (Ribeiro & Vareiro, 2007: 472). As razbe®devam a que o turismo possa ser um impulsionador
do desenvolvimento rural sédo de varia ordem.

Em primeiro lugar porque o turismo é funcdo das especificidadesada cegido e s6 é viavel
guando existem valores locais que garantem umac&octuristica, é a actividade que melhor pode
endogeneizar os recursos locais, sejam eles rgtimamanos, histérico ou culturais, proporcionando
desta forma um maior valor acrescentado ao espagber ao patriménio natural e cultural (Cunha,800

Ribeiro & Vareiro, 2007; Direccdo Geral de Agricutt e Desenvolvimento Rural - DGADR, 2008).

Em segundo lugar o turismo opera uma transferéncia de rendimen@as kkgides mais
desenvolvidas para as menos desenvolvidas e pad#opar uma exportacdo de bens e servigcos do
interior da regido (Cunha, 2006).

Em terceiro lugar o turismo a nivel das regifes mais interioresmingdas, obriga e justifica o
lancamento de infra-estruturas e de equipamentialspge, servem ndo sO os turistas mas também a
populacao local e que de outro modo seria difeiindtalar (Cunha, 2006; DGADR, 2008). Sdo exemplos
disso a construcdo de vias de comunicacgdo, as dedeaneamento basico, o abastecimento de agua e
electricidade, a instalagéo de servicos médicdss entros.

Em quarto lugar o turismo contribui para a dinamizacdo e modegdiaada producéo local ao
apoiar a arte e o0 artesanato local, entre outrotores. Emquinto lugar o turismo permite o
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aproveitamento de instalacbes e equipamentos abadd® ou obsoletos garantindo-lhes uma nova
funcdo (Cunha, 2007). E o que acontece com a agiiiz para fins turisticos de casas e aldeias
abandonadas, de que é exemplo a aldeia medievabf¥f0 recentemente convertida em turismo de
aldeia.

Finalmente mas ndo menos importante o turismo rural poderiboiitt para a diversificacdo das
actividades ligadas a exploracéo agricola e paréagdo de novos postos de trabalho, sobretudogzara
jovens e para as mulheres (DGADR, 2008). Com efaitactividade podera constituir-se como factor de
diversificacdo das actividades econdémicas agricdlemn como factor de pluriactividade, através da
possivel dinamizacdo de um conjunto de outrasidaties econdmicas que dele sao tributarias e que co
ele interagem (Ribeiro & Vareiro, 2007; DGADR, 2D08

Vera (1997 in Pinto, 2004) apresenta uma tipolbgistante interessante dos beneficios do turismo
rural, dividindo-os em econémicos, meio-ambiengadstropicos (ver tabela seguinte).

Tabela 1— Beneficios do turismo em espaco rural

Nivel Beneficios

Econdémico - Criacdo de emprego
- Manutencdo e melhoria dos servigos e
actividades locais
- Diversificacdo das actividades

Meio Ambiente - Manutengdo, conservacdo e melhoria da
paisagem das zonas rurais
Antrépico - Intercambios culturais

- Manutencéo de costumes e tradi¢cfes locais
- Aumento do interesse da comunidade pelas
actividades de lazer e cultura
- Apoio as pequenas empresas locais
Fonte: Vera, 1997 in Pinto, 2004

Cada area rural tem as suas caracteristicas etegsse devera ser em torno delas que a oferta
turistica se deve organizar, tendo-se no entanfweacupacdo de nao desvirtuar a sua identidade,
salientando-se a necessidade fundamental de pesematureza, a paisagem e o patrimoénio, bem eomo
de respeitar a cultura e tradicdo das sociedadas (Reis & Serafim, 2003).

3. A importancia das actividades de animacéo turista

Proporcionar aos turistas das areas rurais umgaafempleta e diversificada, ou seja que inclua
para além do alojamento actividades de animacaivezséo turistica é fundamental. Estas permitem



“ocupa-los e descontrai-lofazendo com que tenham recordacdes e imagens dosade que se forem
gratificantes, podemajudar a prolongar as estadaspromover mais consumcae, principalmente,
constituir uma forma de fidelizar clientes para nos periodos de férids(Ferreira, 2004 88). Com
efeito, se as motivagbes inerentes as deslocagliasapeas rurais apelam frequentemente ao descanso
entre a natureza e a tranquilidade, o sucesso rm&mtu no espaco rural ndo pode resignar-se a
proporcionar estadas passivas nos meios de acoitim@ par de outros elementos, tais como o
alojamento, a restauracdo, os transportes e ssrgligersos, a animacao é um elemento fundamental de
gualquer destino turistico, podendo concorrer degisente para a diferenciacdo de um destino enassi
garantir-lhe uma vantagem competitiva face a destaiternativos (Vieira, 2005)Ahte a sua auséncia
num destino, em pouco tempo os turistas se semésdiados, por ndo tomarem contacto com 0s
recursos das regifes, nem com @mssiveis)actividades oferecidas pelas préprias unidades de
alojamento” (Ferreira, 2004: 88)No caso dos destinos rurais, em que os produspomibilizados se
encontram, por vezes, limitados & oferta de alajmne pouco mais, o défice de animacé@o podera
efectivamente representar um forte constrangimantaesenvolvimento turistico dessas areas (Vieira,
2005) e estar na base da menor aceitacdo dest@sosigselos grupos urbanos mais jovens (Ferreira,
2004).

No caso dos empreendimentos de TER, mesmo que giomado seja considerada pelos
promotores destes empreendimentos a sua principiincia, j& que segundo o0s mesmos sao
frequentemente mais valorizadas outras categoeiasionadas com o “conforto”, a “proximidade da
natureza”, o “ambiente familiar” (Vieira, 2007)certo é que muitos dos turistas - 0os mais exigeitas
activos, solicitam a prética de actividades de agéo que podem variar desde 0s passeios pelo campo,
desportos radicais a programas culturais (CandXiééarino, Priestley & Blanco, 2004; Correia, 2005)
No entanto ha que, antes de mais, proporcionavidaties que se adaptem as especificidades dos
territérios e a tipologia do publico-alvo (Vieii2005). Por outro lado importa também ter presenéeein
destinos rurais o turista procura, principalmerdetividades de animagdo com elevado grau de
autenticidade, integradas nas particularidadesidialocal. E o &spirito do lugal que conta, ja que é
aqui que é possivel encontrar elementos que totmartugar Unico e inimitavel (Yellow Road, 2007 in
Alves, 2007: 4). Dai ser importante garanta:colaboracao da populacdo, numa gestéo (particiuac
conjunta (partilhada); a valorizacdo das identidade dos recursos existentes, sem permitir a sua
destruicao, isto é, sem por em causa a qualidadeidirural e o equilibrio ambiental{Correia, 2005:

4).

A questdo da animacdo vem desde cedo a ser reabmtmda prépria legislacdo nacional que
contemplou em 1978 a importancia ddiversidade, suficiéncia e adequacatd equipamento
complementar e de apoio, no qual se inclui designaghte, o desportivo e de animacaaitegrando
piscina e campo de ténis (Decreto Regulamentaf¥81de 12/5). Desde entdo para ca, a legislacdo
portuguesa relativa ao turismo no espaco rural amatgixou de integrar a animacao, “valendo a pena”
referir a possibilidade de proporcionar aférta de servicos de interesse turistico nos dmmida
animacao, do artesanato, da cultura e até do deaspemrecreio dos turistas{Decreto-Lei n® 251/84 de
25/7), o fomento dartalizacéode festas tradicionais do ciclo da actividade aglé¢ e aproveitando-se
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a realizacdo, em locais proximos, de feiras e aisade tradicdo local’(Decreto Regulamentar n® 5/87
de 14/1), a integracdo daactividades de animacao ou diversao turistica quédestinem a ocupacéo dos
tempos livres dos turistas e contribuam para a ld@gdo das caracteristicas, produtos e tradicdes da
regides, designadamente o seu patriménio naturaisggistico e cultural, os itinerarios tematicos, a
gastronomia, o artesanato, o folclore, a caga, agae 0s jogos e 0s transportes tradicionajBecreto-

Lei n® 169/97, de 4/7) e a possibilidade deercer actividades de animacao que se destineau@agao
dos tempos livres dos seus utentes e contribuam galivulgacéo, produtos e tradigbes das regides em
gue 0s mesmos se situafPortaria 937/2008 de 20/8).

Em sintese a animacgédo permite a ocupacao dos tdivigesdos turistas através da integracdo das
actividades e dos recursos duma dada regido bern contribui para o desenvolvimento econémico,
social e cultural de todos os intervenientes nogsso turistico (Decreto-Lei n° 56/2002 de 11/3;dtia,
2004).

4. As potencialidades da Regido Déo-Lafbes para aifismo Rural
4.1 A Regido

A RDL localiza-se, na regido norte da Regido (NQEntro, entre as areas do litoral e as terras do
interior. A regido estende-se por 15 concelhos i#@gua Beira, Carregal do Sal, Castro Daire,
Mangualde, Mortagua, Nelas, Oliveira de FradesaRando Castelo, Santa Comba D&o, Sao Pedro do
Sul, Satdo, Tondela, Vila Nova de Paiva, Viseu a2éta) e 223 freguesias.

Com uma &rea de 3483 BnDao-Lafbes (DL) faz a ponte entre as regides mesenvolvidas do
litoral e as menos desenvolvidas do interior, rap@ba qual, embora considerada uma regido
desfavorecida, apresenta em alguns aspectos efoellcos (nomeadamente em Viseu) caracteristicas
mais ténues de interioridade e pobreza. Com efeiajor do Produto Interno Bruto (PIB) e do Indioa
per Capitado poder de compra afastam a regido das suasrmmgémais desenvolvidas e colocam-na
longe dos valores registados na Regido Centroamdio notéria a sua vertente interior e desfavoaecid
(Instituto Nacional de Estatistica -INE, 2006). &fata (2001) refere que também ao nivel dos indiesdo
que dao uma percepcao sobre as condi¢cfes de vidaba@¢ho das populacdes, como sejam os telefones
por 1000 habitantes, levantamentos médios mepsaisapitaem caixas multibanco e a densidade de
estradas, verifica-se que ha ainda um longo camifpercorrer para que a regido atinja a média da
Regido Centro.

Face a este cenario o decréscimo da populacamida tem sido praticamente uma constante. N&do
obstante do ligeiro acréscimo populacional dosnalé anos, desde a década de 50 até agora a regido
perdeu aproximadamente 40 mil individuos.
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Gréfico 1 - Evolugéo da populagdo da RDL, 1950-20Q8NE, 1953; INE, 1963; INE, 1973; INE, 1983; INE,
1993, INE, 2003 & INE, 2006)

Exceptua-se a esta descida da populacao Visewe émncelho que viu a sua populacdo aumentar
entre 1960 e 2005.

4.2 Ariqueza turistica

Como é sabido nem todas as regides rurais possuadicdes para atrair turistas - € necessario que
existam ou coexistam um conjunto de factores, adftnassegurar o sucesso dos investimentos a realiza
(DGADR, 2008). Citam-se entre esses factores: éatgr da paisagem; interesses culturais, tais como
monumentos e locais histéricos, festas e romapasimonio étnico, etc; condicdes para praticas
desportivas ou de lazer (caca, pesca, passeiod, etmlidade das instalagbes de acolhimento e
hospedagem e possibilidade de participacéo naadtiea das exploragées agricolas. E nesta perspecti
que DL desfruta de oportunidades importantes pararmocao do turismo rural e simultaneamente para o
desenvolvimento socioeconémico da mesma. Com efaldm de uma situagdogeoestratégica
privilegiadd' a regido dispde de factores que favorecem atastigio de um desenvolvimento turistico
consistente, baseado em quatro produtpse podem constituir as suas “ancbrg€unha, 2003),
salientando-se entre estes produtos o turisma rural

A nivel paisagistico a RDL é caracterizada por yrasagem diversa, marcada pelas serras do
Caramulo, Arada, Montemuro, Freita, Lapa e Leomibetas aguas dos rios Dao, Vouga, Paiva e
Mondego, proporcionando condicBes para a praticalidersos desportos (canoagem, rappel, slide,
rafting, entre outros), para além dos passeios, ad@ébicicleta ou a cavalo. E igualmente rica em
patriménio histérico, existindo vestigios e elemsntjue recordam o passado. Citam-se a titulo de
exemplo as varias igrejas e capelas, os solarasas @antigas, as vias romanas, as estacfes agicaslo
€ 0S varios castros existentes.

Um outro aspecto importante a salientar diz reggetjastronomia tradicional da regido e aos seus
vinhos tipicos. A este respeito vale a pena refegkisténcia da Rota dos Vinhos do Dé&o. Esta tm p

! Turismo de saude, turismo rural/enoturismo, tusismitural e turismo de negécios.



objectivo estimular o desenvolvimento do potentiiaistico da regido demarcada nas diversas vestente
da cultura vitivinicola, integrando um conjuntoldeais dentro da regido, associados a vinha erdmyi
organizados em rede e que possam suscitar um emidohinteresse por parte do turista (Costa &
Dolgner, 2008).

Para além do referido a regido é uma das maisdiwasis em estancias termais possuindo a maior
concentracéo termal do pais. Tomando como refex@mai circulo com um raio de 25 km a partir de
Viseu encontramos aproximadamente 1/6 das estamiagis portuguesas que detém cerca de 1/3 do
mercado termal nacional (Cunha, 2003).

4.3 Os numeros do TER na RDL

Como € sabido a expresséo “turismo no espaco rutdiada para designar o produto turistico
baseado em meio rural, tem um sentido extremanaenpto, surgindo a realidade que pretende abarcar
sob as mais diversas designagcBes — agroturismsmturrural, turismo verde, ecoturismo, enoturismo,
entre outras (Cunha, 2006). Nao obstante de site @te 0 conceito diz respeito ao turismo praticach
areas rurais, explorado em pequena escala e @wieias culturas locaiddgal, 2001; Pinto, 2004;
Kastenholz, 2005; Silvano, 2006; Cunha, 200@)andlise que se segue utilizaremos apenas como
empreendimentos de TER os classificados em 20@2Ipgislacdo nacional (Decreto-Lei n° 54/2002 de
11/3).

Em termos de alojamento TER, existem na RDL 52 eemgtimentos (TP, 2007a). O concelho com
maior n° de empreendimentos € S. Pedro do Sul,degoido do concelho de Viseu. Os Unicos concelhos
gue nao dispem de alojamento desta natureza sé@ithgda e Vila Nova de Paiva (ver ilustracdo
seguinte).
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Gréfico 2 — Distribuicdo dos empreendimentos de TERor concelhos, 200Turismo de Portugal - TP, 2007)

A semelhanca do que acontece no pais, na regidodalidade de Turismo Rural (TR) é a
predominante, existindo 19 empreendimentos dedizraza. Segue-se a modalidade de Agro-turismo



(AT) com 13 empreendimentos e a modalidade de Moridabitacéo (TH) com 11 empreendimentos (ver
ilustracdo seguinte).

HR;3 TA;1

Grafico 3 — Distribuicdo dos empreendimentos por naelidades, 2004TP, 2007)

Se tivermos em conta o n° de empreendimentos de(ZER da Regido Centro, verificamos que
em DL estdo localizados aproximadamente ¥4 dos emgimentos daquela regido (formada por mais 11
sub-regides estatisticas). Um outro aspecto quea@se interessante mencionar € o facto da ewluca
do n° de empreendimentos de TER em DL (nestesddtimanos) ser positiva, ao passo que na regido
centro é negativa.

Tabela 2 — Evolugéo dos empreendimentos de TERa RDL

2000 2004 2006 2007 A

07/00
Pais 668 965 992 999 49,6
Centro 274 240 219 219 -20,1
Ddo- 39 56 51 49 25,6

Lafoes
Fonte: INE, 2000, 2002; DGT, 2003-2006; TP, 2006720

Dada a riqueza da regido em termos turisticos eistéacia de cerca de meia centena de
empreendimentos aqui localizados, seria de espeeampara além de haver um novo estimulo para o

respeito e admiracdo pela paisagem, pelo patriménjmelos “modos de vida locais” existisse um
contributo para a dinamizagéo das actividades ecmag locais.

5. As potencialidades (“os frutos”) que néo se cadm

5.1 Consideracdes prévias

2 Uma vez que os hotéis rurais s6 foram contabiligaths estatisticas a este respeito em 2006, ppguestio de
rigor ndo contabilizamos este tipo de empreendimeatanalise em questao.
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Com o intuito de conhecermos melhor o perfil e asivacdes dos promotores de TER da RDL
bem como das ofertas dos seus empreendimentasarea entrevistas exploratéfiascerca de 15% (8)
destes promotores, homeadamente das modalidadéR,dEH e AT (uma vez serem as modalidades
predominantes na regiéo). Para tal contactamosipattamente e de forma arbitraria os promotorete des
tipo de empreendimentos, ndo se tendo mostradordisgs 2 deles.

Chama-se a atencéo para o facto das informacdegua apresentadas se basearem num primeiro
trabalho de campo exploratério, devendo por issingerpretadas com alguma cautela. Ao mesmo tempo
e dada a percentagem de empreendimentos contactddose podem generalizar essas informacgdes a
totalidade da regido.

5.2 Os promotores e as motivacoes

No caso dos empreendimentos (2) que revestem afdensociedade responderam a entrevista 0os
sécios fundadores (dois casais) da empresa taridtic caso de empresas individuais, responderam a
entrevista 4 promotores do sexo masculino e 2 do fsminino. Em relacdo a idade destas pessoas
verificamos que ndo sdo pessoas novas: 60% temded$ anos, 30% mais de 55 anos e apenas uma
pessoa tem mais de quarenta anos.Com excepcdo dms#h os promotores contactados possuem
formacao superior (0 que indicia a pertenca dgstaaotores a estratos sociais elevados).

No que diz respeito a situacdo perante a activigaoléssional, 60 % dos promotores contactados
esta na situacdo de reforma (e dai a sua dedicpgige total ao empreendimento) e apenas 30 %
desenvolve actividade profissional. Apenas um domptores, que ndo esta ainda na situacéo de @form
optou recentemente por dedicar a quase totalidadewltempo a gestdo do empreendimento e a recepcao
de turistas. Do exposto (e de outras informa¢@serespeito veiculas pelos promotores) pareesemt
se que “a frente” dos empreendimentos de TER dacegtao reformados enxutds isto & “individuos
que se retiraram da actividade profissional a qeelidaram uma vida de trabalhfrequentemente em
cidades de grande dimen®gicem condicdes etarias e de salde suficientemeisfasorias para se
envolverem em projectos que lhes preencham o tditgdado”.e Ihes rentabilizem os patriménios

imobiliarios que possam ter herdado ou adquir{ekibeiro, 2003: 211).

Relativamente aos motivos apresentados pelos pooesopara a abertura do empreendimento
foram referidas as questdes relacionadas aaecuperacdo do patriménio(familiar ou comprado)p
gosto pelo contacto com 0s turistas e 0s incentiviilsanceiros existentegeste néo referido em apenas
dois dos casos), 0 que acaba por ir de encontinfér€ncias feitas a este propdsito noutros estudos
(Joaquim, 1999; Silva, 2006). E ainda de refere gyar dos motivos apresentados, dois dos proesotor

% As entrevistas foram realizadas entre a Ultimaasentdo més de Abril e a primeira semana do mésaie. M
4 Mesmo assim foi-nos dito que a formacé&o tida qavalente ao “12 © ano antigo”.

® O comentario dentro de paréntesis é nosso.

® O acesso ao empreendimento fez-se em metade slsa compra.
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(em situacao de reforma que regressaram a regido acrescentaram aindsosaglacionados com o
cansaco da vida das cidades e o gosto pelo campo.

5.3 A oferta e as parcerias

N&o obstante da maioria (5) dos empreendimentosctados resultarem de constru¢des bastante
antigas (dos séculos XII, XVII, XVIII e XIX) e deop essa razdo lembrarem o passado (aspecto bastante
valorizado pelos turistas) o certo é que em algais®s nao se tira muito partido disso para poteacia
oferta. Efectivamente para além da oferta de alejmm (que varia entre os 5 e os 9 quartos por
empreendimento), do descanso proporcionado nonjaedina piscina de todos os empreendimentos e
ainda do recreio proporcionado na sala de jogosn (omesas de snooker e de bilhar) que alguns
empreendimentos tém, nota-se no dewmha reduzida oferta de actividades de animacaivezsdo
turistica. Como nos referiu um promotor, digamos gwferta de alguns empreendimentos contactados se
baseia mais no “bed and breakfast”. Efectivamemienas 3 dos promotores contactados dizem ter
bicicletas ao servigco dos turistas, 1 dos prometorganiza visitas a envolvente do empreendimento e
outro promotor tem parcerias com empresas de agoracistica.

No que diz respeito aos empreendimentos de AT¢par&o haver uma articulacdo entre a recepcao
de turistas e as diferentes actividades agricBlagias de referir que muito embora 0os empreendivsen
em questdo tenham uma area consideravel de viphadazam vinho de qualidade, os mesmos ndo séo
segundo os promotores mais valorizados por este fac

A oferta de produtos tradicionais (como mel, dapggijo ou vinho) e/ou produtos artesanais é
reduzida. Mais uma vez parece-nos que estes pmodrgdicionais ¢riundos dum mundo rural que
preserva matérias-primas, culturas e procesqd®sa, 2006: 3) e que por isso o identificam Ba0
aproveitados pelos promotores dos empreendimefifias 3 dos empreendimentos o fazem: 2 deles
vendem vinho e 1 doce, vinho e algumas publicaghliesvas ao préprio empreendimento. Acresce ainda
gue 0s promotores contactados ndo tém por norma sefeicbes. Segundo 0s mesmos, as receitas a
alcancar pelo eventual pequeno nimero de turistasogtaria por este servico, ndo o justifica. Guni
diferente é aquela que os promotores tém relatimtena cedéncia do espaco para a realizacdo de
banquetes de casamentos, sendo que actualmentepBatootores contactados tém j4 salas apropriadas
para esta finalidade.

Do exposto adivinha-se que a ligacdo dos promotdoess empreendimentos a associagbes de
desenvolvimento local ou outras seja bastante m@aluanclusivamente, a U(nica associacdo de
proprietdrios TER que existia na regido (Casas dmap até ha cerca de um ano atras, deixou de
funcionar. Por detras deste encerramento foramtagos factores relacionados com a falta de espirito

" Nao queremos no entanto deixar de referir que amerhbora néo proporcionando “grandes” actividades d
animagao aos turistas, 3 dos promotores contactedesem ter encontrado uma certa forma de cdtivatas.
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associativo, incorrecta interpretacéo das finabdada associacdo e algum “comodishymr parte dos
promotores (pelo menos os mais velhos).

As ligagbes do empreendimento com outras entidadg®nais pulblicas ou privadas (como
camaras municipais, regides de turismo, empresasidecao turistica, empresas agricolas, restas;ant
entre outras) e com a populacéo local “sao de a®izado existindo praticamente nada formalizado (h
excepgdo de um caso) em termos de parcerias.

6. Algumas notas para concluir

Embora sendo o turismo rural promissor para o dedémento da RDL os promotores dos
empreendimentos aqui abordados parecem nao “agssaroportunidade”. A maioria deles tem outras e
melhores fontes de rendimento do que aquela quepéngionada pela actividade turistica, destacaado-
aqui os “dinheiros da reforma”. Mesmo que tal néonéeca, os promotores contam com 0s rendimentos
provenientes da actividade profissional exercidai. que, quer num quer noutro caso o acolhimento de
turistas seja encarado como um certo “hobby” queotiginando alguns rendimentos (para manter a
casa).

Se juntarmos ao referido o facto de que a mai@fidquiridos tem uma idade avancada, é mais
facilmente perceptivel a sua menor apeténcia gaemwlver em projectos de maior envergadura. Gitam
se a este respeito os referentes a animacaodaréproporcionar de forma individual ou em comunt
com as entidades locais (destacando-se aqui assaspde animacgao turistica e a propria populacdo
local).

Ao contactar com os varios promotores ficamos aguta a ideia de “agirem de costas voltadas
uns para os outros”. Embora sintam que o assdsiativé importante para o futuro da regido e dar@op
actividade (turistica) parecem na pratica ndo w¥ansar pela questdo. Mais uma vez, apontamos como
razdes deste comportamento, as referentes aosn@mds seguros que vao usufruindo todos os meses e
idade que vai pesando.

Importa, obviamente ressalvar, que a par do escespfiito empresarial destes promotores,
concorrem para restringir as eventuais acc¢fes kemnemtar outros factores. Entre estes destacam-se a
reduzida escala dos empreendimentos e a baixa daxacupagdo-cama dos mesmos (causa e
consequéncia da débil oferta de actividades deaadia).
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